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ISPITNA PITANJA IZ PREDMETA MARKETING
Na FAKULTETU ZA POSLOVNE STUDIJE | PRAVO za 2009 - 2010 godinu
kod docenta dr. Dragana Rajevica

ODREPIVANJE MARKETINGA

SHVATANJE MARKETINGA

IZVORISTA MARKETINGA ( potrebe ljudi)

IZVORISTA MARKETINGA (raznolikost ljudi)

MARKETING CILJIEVI

VRSTE MARKETINGA (po kriterijumu nivoa)

VRSTE MARKETING PO KRITERIJUMU DELATNOSTI

PROIZVODNA ORIJENTACIA

PRODAJNA ORIJENTACUA
.MARKETING ORIJENTACIJA
.POTROSAC! | TRECI MILENIJUM
.MESTO KAO ELEMENAT MARKETINSKOG OKRUZENJA
.KONKURENCIJA KAO ELEMENAT MARKETINSKOG OKRUZENJA
.EKONOMSKO OKRUZENIJE | UTICAJ NA MARKETING
.TEHNOLOSKA SREDINA KAO ELEMENAT MARKETINSKOG OKRUZENJA
.DRUSTVENE VREDNOSTII UVERENJA KAO ELEMENAT MARKET. OKRUZENJA
.JEZIK,SIMBOLI | ENOCENTRIZAM KAO ELEMENAT MARKET. OKRUZENJA
.ODREDPENJE TRZISTA - KAO OSNOVE MARKETINGA
.TRZISNA (NE) MOC - SUSTINA
.GEOGRAFSKA SEGMENTACIJA TRZISTA
.DEMOGRAFSKA SEGMENTACIJA TRZISTA
.FAKTORI KOJI UTICU NA PONASANJE POTROSACA
.PONASANJE KOMPANIJA U PROCESU KUPOVINE
.MODELI PONASANJA POTROSACA (Hauard - Setov model)
.ENGELOV MODEL U PONASANJU POTROSACA
.KOGNITIVNI (spoznajni) PROCESI U PONASANJU POTROSACA
.PONASANIJE POTROSACA | UTICAJ NA AGENTE MARKETINGA
.PROMENE PONASANJA POTROSACA
.MEDUNARODNI | MEDUKULTURNI ASPEKTI PONASANJA POTROSACA
.MARKETING MIKS - SUSTINA
.DEFINICIJA | KLASIFIKACIJA PROIZVODA KAO ELEMENTA MARKET.MIKSA
. KARAKTERISTIKE PROIZVODA (kvalitet i funkcionalnost)
. KARAKTERISTIKE PROIZVODA (stil i dizajn)
. KARAKTERISTIKE PROIZVODA (marka, pakovanje i postprodajne usluge)

. PROIZVOD | PROIZVODNI PROGRAM
. OPTIMALIZACIJA MIKSA PROIZVODA
. ODRZAVANIJE | ELIMINISANJE PROIZVODA IZ PROIZVODNOG PROGRAMA

. DILEMA: PROIZVODITI ILI KUPOVATI
.NOVI PROIZVOD - (odredenje. inovacije na novom proizvodu i Sanse za uspeh)
RAZVOJ NOVIH PROIZVODA

41. ZASTO NOVI PROIZVODI DOZIVLAVAJU NEUSPEH

42
43
44
45
46
47
48

. ZIVOTNI CIKLUS PROIZVODA

. PROCES PRIHVATANIA | DIFUZIJE PROIZVODA

. STRATEGIJA ZA PILAGODAVANJE POSTOJECIH PROIZVODA

. CENA KAO ELEMENAT MARKETIG MIKSA

. ODREDIVANJA CENA | NJIHOVI SLEDBENICI

. CENOVNE STRATEGIJE - diferencijalne cene kao cenovna strategija
. KONKURENTSKA STRATEGIJA ODREDIVANJA CENA

49. STRATEGIJA ODREDIVANJA CENA VEZANE ZA LINIJU PROIZVODA
50. STRATEGIJA ODREDIVANJA CENA ZASNOVANE NA PSIHOLOGUI | IMIDZU



51. STRATEGIJA ODEDIVANJA CENA ZASNOVANA NA DISTRIBUCHI

52. DRUGE STRATEGIE ODREDIVANJA CENA

53. FORMIRANJE CENA INDUSTRISKIH PROIZVODA

54, UTVRDIVANJE TACNE CENE (dodatak na prodajnu i stvarnu cenu)

55. UTVRDIVANJE TACNE CENE METODOM COST PLUS

56. UTVRDIVANJE TACNE CENE METODOM PROSECNOG TROSKA

57. CILINO ODREPIVANJE CENA

58. ANALIZA KRITICNE TACKE - kao metod odredivanja cena

59. PRILAGODAVANIJE CENA

60. PRAVNO REGULISANJE CENA

61. DISTRIBUCIJA KAO ELEMENAT KANALA MARKETINGA - ($ta je i pouka fz istorije)
62. MARKETING FUNKCUA IZRAZENA KOD POSREDNIKA

63. TIPOVI KANALA MARKETINGA

64. UPRAVLJANJE KANALOM MARKETINGA

65. MEDUZAVISNOST CLANOVA U KANALU MARKETINGA

66. MARKETING KANALI U JAPANU

67. PRAVNA REGULATIVA MARKETING KANALA U SAD-u

68. PROMOCIJA KAO ELEMENAT MARKETING MIKSA

69. LICNA PRODAJA KAO ELEMENAT PROMOCUE

70. PRODAJA BEZ LIENOG KONTAKTA KAO ELEMENAT PROMOCIONOG MIKSA
71. PROMOCIONE STRATEGUE

72. KRITIKE MARKETINGA

73. MARKETING MIOPUJA - "SLEPILO"

74.KAKO ELIMINISATI MARKETING MIOPIJU

75.GRESKE MARKETINGA

76.ETIKA U MARKETINGU (etika proizvoda)

77.ETIKA DISTRIBUCIJE U MARKETINGU

78.ETIKA CENE U MARKETINGU

79.ETIKA PROMOCIE U MARKETINGU

80. MARKETING INFORMACIONI SISTEM (projektovanje i osnovni tokovi informacija )
81. KARAKTERISTIKE (NE) USPESNOG INFORMACIONOG SISTEMA U MARKETINGU

NAPOMENA: KANDIDATI IZ OVOG PREDMETA SU OBAVEZNI DA URADE SEMINARSKI RAD KOJI SE
OCENIJUIJE | VREDNUJE SHODNO KRITERJJUMIMA ZA OCENJIVANIJE.
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